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La editorial de la primera edicion de Oikonomics, ahora hace diez ahos, describia el entorno en el que nacia la revista.
Esta iniciativa se situaba en el marco de una sociedad que se encontraba «en un estadio evolutivo acelerado, en el
cual la aplicacion de las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC) esté teniendo efectos transformadores
que generan interrogantes sobre su devenir». Por esta razén, la nueva publicacion se planteaba como objetivo global
«el andlisis de las intersecciones entre la economia y la empresa en la sociedad actual» a partir de la «propuesta de re-
flexiones que ayuden a interpretar la dimension y las consecuencias de esta transformacion, especialmente de aquellas
transformaciones derivadas de la produccion y del intercambio de informacion y conocimientos.

Ya desde el momento de su fundacién, Oikonomics se presentaba como una revista académica divulgativa surgida
desde los Estudios de Economia y Empresa de la UOC «con una clara mision de transferencia de conocimiento en la
comunidad académica, pero con una fuerte vocacion para ampliar su influencia en ambitos profesionales, empresaria-
les y sociales». Dada la magnitud de la transformacion que se identificaba hace una década, la publicacion se proponia
«actuar como punto de unién entre las comunidades académicas y los agentes sociales, empresas y organizaciones
involucradas en los procesos de cambio».

El mencionado editorial se desarrollaba bajo el titulo de «¢Por qué Oikonomics?», que en este décimo aniversario
recuperamos y ampliamos. Lo recogemos como evidencia de que la esencia de sus planteamientos iniciales sigue
intacta. Y lo ampliamos para mostrar que la magnitud de la transformacion que hoy podemos identificar se mantiene y
probablemente va mas alla para introducirse en una dimension incluso mas compleja. Y todo en un contexto en el que,
como hace diez anos, «la colaboracion entre estos agentes es indispensable para superar los retos y las oportunidades
en beneficio del conjunto de la sociedad».

A la hora de hacer balance de estos primeros diez afios, como nos proponiamos inicialmente, hemos logrado el
objetivo de diseccionar «cuestiones paradigmaticas que simbolizaban este estadio evolutivo acelerado» buscando
respuestas a entornos de incertidumbre en temas hoy determinantes. Tratados de manera monogréfica en cada una
de sus ediciones, Oikonomics ha analizado materias fundamentales para describir la transformacion: la responsabilidad
social como modelo de gestion, la innovacion y la transformacion digital, las personas y organizaciones ante las nuevas
maneras de trabajar, las infraestructuras y la movilidad sostenible, los vectores de la sostenibilidad vistos desde la eco-
nomia, el analisis de la economia de plataforma, el género y la empresa, la revolucion 4.0 (; progreso o precarizacion?),
el marketing digital (revolucionando el consumo vy la sociedad), el futuro de las finanzas (ética, tecnologia y globaliza-
cién), logistica y cadena de suministro en la nueva era digital, dirigir a personas para transformar organizaciones en
tiempos de incertidumbre, los retos del turismo, la economia social y solidaria, repensar la ensefanza de la economia
en la universidad, prevencion de riesgos laborales en tiempos de crisis, el futuro de la Union Europea, las redes sociales,
o el e-learning en la economia y la empresa.

Diez afios después del nacimiento de la revista, el estadio evolutivo de la sociedad continla siendo muy acele-
rado hasta alcanzar un nivel en el que se multiplican los interrogantes sobre su devenir a los que nos referiamos. El
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desarrollo ya imparable de la inteligencia artificial (IA) es uno de los elementos transformadores de consecuencias hoy
desconocidas. Pero existen otras también relevantes. Es el caso de los retos que se plantean desde la sostenibilidad,
identificados ya desde hace muchos anos, pero que alcanzan hoy una nueva dimension, alejada de las estrategias del
blanqueo verde y en favor de politicas rigurosas de largo plazo. Y en este entorno, el papel de Oikonomics sigue siendo
el mismo con la propuesta de reflexiones que ayuden a interpretar la dimension y las consecuencias de esta evolucion.

Como publicacién, la revista afronta retos renovados. Las posibilidades de que las nuevas herramientas derivadas
de la IA facilitan para la creacion y difusion de contenidos, pueden ser muy positivas. Instituciones como la propia UOC
son un ejemplo de éxito de los beneficios que puede aportar la aplicacion de estas herramientas en la generacion y
transmision de conocimiento. Pero, en este entorno, también se identifican riesgos. La facilidad con la que las TIC per-
miten la difusion de contenidos representa también un riesgo para la sociedad en la medida en la que los mecanismos
de control de la calidad de la informacion se diluyen e incluso desaparecen en determinados escenarios. Las llamadas
noticias falsas (fake news) representarian el caso paradigmatico extremo de este fendmeno. Intereses politicos y/o
econémicos mal interpretados incentivan este tipo de practicas que anteponen la inmediatez y los factores emocionales
a los reflexivos y encuentran en las redes sociales un canal de difusion de una eficiencia que no tiene precedentes.

Un entorno en el que la banalizacion de la informacion puede ser lucrativa ante la inversion elevada que requiere
el rigor y la generacion de contenidos de calidad basada en el trabajo de investigacion. Es en esta disyuntiva donde
instituciones como las universidades son llamadas a ejercer un papel fundamental, a participar en los debates sociales
aportando contenidos que podemos englobar en el marco de las publicaciones llamadas de alta divulgacion, dificimen-
te rentables econdmicamente hoy fuera de un ambito filantrépico. Oikonomics se sitla en este espacio. Un espacio que
se complementa con otra funcidn basica de las universidades como es la de las publicaciones cientificas. De hecho,
nuestra revista pretende actuar también como nexo para acercar el conocimiento obtenido de la investigacion puntera
en dos ambitos. Por un lado, en la comunidad académica (estudiantado, profesorado, alumni), pero también en los
agentes sociales a quienes pueden interesar estos resultados cientificos para disponer de informacion y conocimiento
de calidad que permitan interpretar con rigor las caracteristicas de la transformacién que estamos viviendo y conside-
rarlas en sus procesos de decision.

La contribucion de Oikonomics en estos diez anos ha querido situarse en esta dimension. Un reto ambicioso y
estimulante que sigue intacto.
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Los textos publicados en esta revista estan sujetos —si no se indica lo contrario— a una licencia de
Reconocimiento 4.0 Internacional de Creative Commons. Puede copiarlos, distribuirlos, comunicar-
los publicamente, hacer obras derivadas siempre que reconozca los créditos de las obras (autoria,
nombre de la revista, institucion editora) de la manera especificada por los autores o por la revista. La
licencia completa se puede consultar en https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.es_ES.
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