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			Pràcticament al mateix temps que la generació d’internet col·locava a la Casa Blanca un fill predilecte de Chicago, la ciutat –que espera acollir els Jocs Olímpics al final previsible del mandat d’Obama, el 2016– veia com una de les seves icones periodístiques de més prestigi, el Chicago Tribune, queia en l’espiral de diaris en fallida. La punta de l’iceberg començava a surar amb força i diuen els experts que les dimensions reals d’aquest bloc de gel mediàtic que s’ha desprès dels mitjans tradicionals es començarà a veure al llarg del 2009.

			La caiguda de l’imperi que presideix el magnat Sam Zell, amb una dotzena de capçaleres més de renom mundial com Los Angeles Times, ha provocat allò que els puristes detesten, que els mitjans siguin notícia als mitjans, i ha desfermat una reflexió global sobre el paper del paper, la responsabilitat d’empresaris, polítics i periodistes, i els hàbits dels nous consumidors nascuts a la web. Com ha passat amb les estructures financeres mundials, ha posat en evidència –potser massa tard– la necessitat d’adaptar als nous temps uns diaris centenaris.

			Enmig de l’estupor i la incredulitat per la incapacitat de les capçaleres de referència de mantenir el seu atractiu publicitari, buscar noves formes de finançament i fer un salt innovador a la xarxa amb productes i serveis diferents als dels mitjans digitals i els grans monstres de la cerca a internet, els periodistes, com els operaris de la indústria de l’automòbil, s’han erigit en víctimes i no s’han parat a pensar que amb les seves cròniques no es limitaven només a posar quatre cargols al diari que els donava de menjar sinó que amb cada opinió estaven dissenyant un producte que ha acabat, en molts casos, creant confusió o indiferència en un lector que ja no espera trobar credibilitat en el paper.

			Paradoxalment, molts dels periodistes que es resistien a veure venir els nous temps s’han llençat a xarxes socials com Facebook per iniciar campanyes a favor del consum de diaris (“Save a journalist, buy a newspaper” / Salva un periodista, compra un diari) com si els mitjans digitals no fossin dignes d’acollirlos i pagar-los un sou raonable. ¿Potser estem justificant la impotència per no haver sabut entendre els nous consumidors d’informació? Rebutgem que es consideri periodista, i fins i tot “ciutadà periodista”, a un bloguista, o reporter a un turista que capta amb la càmera del mòbil l’assalt a l’hotel Taj Mahal de Mumbai. Cert, no ho són, però són la nova generació de consumidors-productors de mitjans que només veuen en els diaris i revistes una informació antiga i passiva que decora els quioscs.

			Morirà, doncs, el paper? ¿Es convertirà el periodista de raça, talent, formació, ofici, olfacte, rigor i sentit comú en una espècie en vies d’extinció? Evidentment, no. Però tots dos, el mitjà i el periodista, s’hauran de responsabilitzar del canvi i oferir als internautes allò que la xarxa no els ofereix: una guia per entendre i discriminar els més de mil milions de pàgines que es troben a la web. De la mateixa manera que les soap operas van convertir els inicis de la televisió en un suport publicitari de masses, les actuals indústries de l’entreteniment s’han abocat al món digital i, amb els seus continguts, també els anunciants. Els diaris, sobretot als Estats Units i a Europa, perdran encara un 20% dels seus ingressos publicitaris el proper any, mentre que la publicitat a internet augmentarà un 70% i superarà, per primera vegada, a la ràdio.

			Molts empresaris del paper s’han abocat a buscar filàntrops que vulguin mantenir diaris i revistes deficitaris amb l’argument que són un mitjà de comunicació essencial per a la societat i, d’altres, han començat a plantejarse sortir només els caps de setmana, quan la gent té temps per llegir i és més propensa a mantenir el ritual del viatge al quiosc de la cantonada i l’obligat cafè per desplegar les pàgines de tinta a sobre d’una taula o enmig d’una tertúlia. És en aquest escenari on el diari pot donar batalla, malgrat la proliferació de dispositius digitals mòbils (com els telèfons 3G, els micro-ordinadors de baix cost o els llibres de tinta electrònica) i les xarxes wifi als establiments públics. El paper sobreviurà si deixa la immediatesa de l’actualitat, la informació nua, als mitjans electrònics i es concentra a recuperar per als diaris i revistes el prestigi, la fiabilitat i la credibilitat d’una informació contrastada, amb experts de referència que ens aportin coneixement.

			En aquesta renovada tradició es vol inscriure modestament el naixement de la revista que teniu a les mans, Walk In, promoguda per la primera universitat creada a la xarxa per a la societat en xarxa, la UOC, i que no renuncia al paper com un transmissor de coneixement. Esperem que us agradi i us acompanyi a les vostres tertúlies de cafè. Benvinguts i gràcies per llegir-nos.

		

	

