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			Nanoblogging. Los usos de las nuevas plataformas de comunicación en la red

			Marc Cortés, Editorial UOC. TIC Zero
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			Tras los blogs han nacido los nanoblogs, espacios de comunicación en la red donde condensar los mensajes en 140 caracteres. El nanoblogging ha generado oportunidades de comunicación tanto en lo personal como en lo profesional. A nivel individual, permite trasladar a la red relaciones entre amigos, conocidos o familiares. A nivel profesional, las pequeñas y medianas empresas pueden utilizarlo como espacio de difusión de su actividad, y las medianas y grandes, habilitarlo como herramienta para establecer vías de diálogo segmentadas. Este libro quiere ser una guía para entender qué es y cómo funciona el nanoblogging. 

			Integració de mercats

			Ramon Ribera Fumaz (coordinador), Editorial UOC
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			La integración de mercados es uno de los rasgos más visibles de los procesos de globalización y de restructuración económica y política de las últimas décadas. Muchos de los productos que consumimos ya no se producen y dirigen hacia un mercado local, sino que se fabrican pensando en un mercado internacional. Los procesos de integración son complejos, y en ellos intervienen diferentes actores –empresas, trabajadores, consumidores y estados– y diferentes dimensiones, además de las estrictamente económicas: históricas, institucionales, tecnológicas, culturales y políticas. La suma de todo ello conforma una integración de mercados desigual y propicia que haya distintos ganadores y perdedores. 

			Relaciones públicas. Conceptos, práctica y crítica

			Jacquie L’Etang, Editorial UOC. UOC Press
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			Hasta ahora no existía un libro sobre las relaciones públicas que ofreciera diferentes y más amplias perspectivas que el mero enfoque organizativo, como si las relaciones públicas no pudiesen existir más allá de la dirección y la gestión de las organizaciones. Las relaciones públicas son algo más que un conjunto de técnicas al servicio del marketing, y constituyen una disciplina suficientemente sólida para servir no sólo a empresas, corporaciones o Estados, sino también a estructuras sociales más amplias. Jacquie L’Etang cubre este vacío y nos ofrece con este libro el primer manual de relaciones públicas basado en el pensamiento crítico. 

			Multilingües des del bressol. Educar els fills en diver ses llengües

			Anna Solé Mena, Editorial UOC
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			El multilingüismo es un hecho en la vida cotidiana de muchas familias. La movilidad humana característica de nuestra época provoca que cada vez sea mayor el número de parejas lingüísticamente mixtas que, además, viven en contextos en los que la vida y las relaciones sociales más corrientes se producen en otra lengua o en más de una. Por desgracia, estas parejas no suelen encontrar las orientaciones necesarias para la educación lingüística de sus hijos. Anna Solé, madre de niños educados en el multilingüismo, ayuda a resolver este tipo de dudas. En este libro nos ofrece una síntesis de los criterios y recomendaciones de las investigaciones sobre educación multilingüe, así como una serie de estudios de casos en los que vemos los resultados obtenidos por unas familias concretas. 
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			El estudio sociocultural de internet, las tecnologías digitales y los nuevos medios son el centro de atención de Medi@cciones. Un colectivo interdisciplinar de profesores e investigadores de la UOC relacionados con la antropología, la sociología, la comunicación y la cultura, entre otros ámbitos, plantea a través de este blog un enfoque heterogéneo de sus diferentes trayectorias con la etnografía como metodología común y una misma investigación teórica sobre la imbricación de las tecnologías digitales en su vida cotidiana. 

			
			

			theplateishot.com

			Ricard Espelt es concejal de Nuevas Tecnologías y Promoción Económica y Comunicación del Ayuntamiento de Copons, un pequeño municipio de la comarca catalana del Anoia. También es el impulsor del proyecto Copons 2.0, una iniciativa que propone una nueva manera de entender y hacer política, por cuanto acerca a la ciudadanía a la Administración municipal por medio de las redes sociales. Espelt, que participó en el último congreso IDP (Internet Derecho y Política), organizado por la UOC, sostiene que “la red crea un nuevo espacio político y reinventa la democracia”. Desde su blog reflexiona sobre la política 2.0 a partir de una perspectiva local y de democracia horizontal. 
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